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‘창의적인 공간’과 ‘혁신적인 라이프스타일’을 제안하는 미디어 커뮤니티 플랫폼



창의적인 공간과 
혁신적인 라이프스타일을 제안하는 

미디어 커뮤니티 플랫폼

혁신적인 라이프스타일을 담은 창의적인 공간을 아카이빙하고,

창작자-운영자-사용자가 함께 성장하는 ‘지속가능한 공간 생태계’를 만듭니다.

브리크brique 소개
ㅡ



2017(공간 아카이빙 시작)
ㅡ

 6월 법인 설립, 웹미디어 오픈
 11월 매거진 창간

2018(미디어 개발)
ㅡ

7월 중기부 초기창업패키지
지원기업 선정

2019(콘텐츠 서비스 개시)
ㅡ

  2월 SNS 서비스 시작  
  4월 웹미디어 리뉴얼
  7월 매거진 리뉴얼
  11월 뉴스레터 서비스 시작

2020(인지도 확보)
ㅡ

        5월 고정 독자 확보
        7월 뉴스레터, 인스타그램      
        디지털 채널 세팅, 운영
        12월 멤버십 전략 수립

2021(브랜드 안착)
ㅡ

4월 체험 프로그램 론칭
6월 엔젤 투자 확보
7월 서울시 청년인생설계학교
청년주거세션 운영자 선정
9월 네이버 프리미엄 진입
11월 콘텐츠 확장
12월 Value up 계획 수립

2022(Value up)
ㅡ

3월 이솝, 볼라 콘텐츠 파트너십
5월 잡지협회+문화부, ‘2022 우수 독립잡지’ 선정
6월 에르메스 광고 파트너십
7월 서울시 광고 파트너십
10월 볼라 2023년 연간광고
11월 제주도 우도 공간재생 포럼 총괄
12월 Community & Platform 비즈니스 계획 수립

2023-2024(Community & Platform)
ㅡ

1월  브리크 시즌3 전략수립 (디지털퍼스트, 커뮤니티)
3월  잡지협회+문화부, ‘2023 우수 콘텐츠 잡지’ 선정
4월  행안부, 청년마을 청년주거 심사위원 위촉
         중기부, 강한소상공인 글로벌 파트너 선정
5월  본사 이전 (로컬스티치 홍대2)
6월  레드 브리크 라운지 (공간창작자+에디터 커뮤니티) 오픈
7~8월  레드 브리크 라운지 ‘2023 Summer Camp’ 운영
8~9월  공주 퍼즐랩과 로컬 콘텐츠 제작 과정 ‘에디터닷’ 운영
9월    멤버십 기반 디지털 구독 유료화 전환 
10월  행안부, 청년마을 청년주거 심포지엄 주관
12월  퍼즐랩과 로컬상권 아카이빙 사이트 ‘제민천 닷컴’ 오픈(예정)

브리크brique 히스토리
ㅡ



브리크brique 종이잡지
ㅡ

2017년 11월 9일 창간 -> 2019년 7월 11일 리뉴얼

계간 발행 (3월, 6월, 9월, 12월) *2022년 12월 기준 누적 20권 발행

매 호 2,500부 발행 (판매가 20,000원) *2023년 상하반기 2권 예정

● (오프라인) 교보문고 및 전국 주요서점

● (온라인) 인터넷교보, 알라딘, YES24, 네이버 스마트스토어, 29CM

●  연령별 구독자 비율 (상위 2순위)

 > 35~44세 33.03% / 25~34세 28.75%

●  직업별 구독자 비율 (상위 2순위)

 > 예비 건축주, 공간 소비자 31.10% / 공간 디자이너 28.02%



브리크 온라인 채널 brique.mag
ㅡ

<웹사이트> @brique          (2023.10.31 기준)        
● 월 방문자                         63,000명
● 회원가입자                         4,500명
● 월 페이지뷰                   190,000뷰
● 방문자당 클릭수            3.1 페이지
● 방문자당 체류시간        2분 00초 

<인스타그램> @brique        (2023.11.30 기준)    
● 도달한 계정                        41,460
● 노출수                             348,000
● 누적 팔로워                        32,800

<뉴스레터> @brique        (매주 수요일, 누적 187회)        
● 구독자                            11,800명
● 평균 오픈율                        36.6%
● 평균 클릭률                           6.0% 

https://magazine.brique.co/
https://www.instagram.com/brique.mag/
https://page.stibee.com/archives/50582


공간 정보
(970건)

온오프라인
구독자

(월 15만명)

공간 창작자, 운영자
(360명)

회원
가입자

(12,000명)

브리크brique 영향력
ㅡ



브리크brique 인사이트 토크
ㅡ

● 주제 : 공간으로 읽는 라이프스타일 트렌드 

● 일시 및 장소 : 2023년 4월 29일 (토) / 헤이그라운드 성수시작점

● 프로그램 : 4개 세션 40명씩, 2시간씩 강연 (총 160명)

● 성과1 : 전 세션 뉴스레터와 인스타그램 홍보만으로 사흘만에 전좌석 판매매

●  성과2 : 세션 결과 콘텐츠 구독을 위한 웹미디어 회원 가입 (4주간 1,000명 추가)



공간 디자이너 + 공간 에디터 2023 썸머캠프
● 주제 : 1인 주거와 코리빙
● 구성 : 8주 실습 + 2회 특강 
● 공간 크리에이터 해커톤 및 어워드 개최 

브리크brique 공간 디자인 커뮤니티
ㅡ

레드 브리크 라운지
● 공간 기획자, 디자이너, 에디터 멤버십 라운지
● 인사이트 토크, 에디터 스쿨, 공간 디자이너 썸머캠프
● 공간 생태계 젊은 창작자 커뮤니티 구축



1.  NEXT1000 글로벌 프로젝트 론칭

● 웹미디어 공간 아카이브 ‘SPACE-POP’ 대대적 업그레이드 (국내외 공간디자이너 참여)

● 유럽, 일본 등 해외 주요 공간 소싱, 아카이빙

● 한국어, 영문 병기해 글로벌 독자 유입 확대

2. 유료 멤버십 체계 확대

● 디지털 멤버십 업그레이드 : 멤버십 혜택 확대 (B2C)

● 공간디자이너 멤버십 도입 : 디자이너들의 포트폴리오 관리 및 퍼블리싱 지원 (B2B)

3. 공간 창작자 - 운영자 - 투자자 커뮤니티 구축

● 공간 디자이너 + 공간 에디터 연합 캠프 : 기초 강의 + 실습, 포트폴리오 확보 지원

● 건물주, 운영자, 투자자 등 공간 비즈니스 참여자를 위한 컨설팅 및 공간 전문가 연결

● 레드 브리크 라운지 포럼 : 월례 네트워킹 모임

           

2024년 주요 사업
ㅡ



온라인 채널 광고 (2024년 단가)
ㅡ

(부가세별도)

구 분 노출위치 기간/횟수 단가(원)

웹사이트
배너광고

(PC, MOB)

메인 탑배너 1주 2,000,000

기사 뷰페이지 1주 2,000,000

중간 배너,  사이드바 1주 1,500,000

인스타그램
(MOB)

게시글 피드 + 스토리 1회 2,000,000

스토리 1회 800,000

뉴스레터
(PC, MOB)

본문 내 배너 삽입 1회 1,500,000

뉴스 큐레이션 + 링크 아웃 1회 2,000,000

별도 뉴스레터 제작, 발행 1회 3,000,000

온라인 
단신 기사

(PC, MOB)

웹사이트 뉴스 섹션
뉴스레터 뉴스 큐레이션

인스타그램 게시글 + 스토리
1꼭지 4,000,000

온라인 아티클
(PC, MOB)

웹사이트 아티클
뉴스레터 아티클 큐레이션

인스타그램 게시글 + 스토리
1꼭지 10,000,000



종이 잡지 광고 (2024년 단가)
ㅡ 구 분 지면 사이즈, 분량,노출위치 단가(원)

지면

광고

목차대면 1p 3,000,000

편집자의 글 1p 3,000,000

내지 스프레드 2p 5,000,000

표3 1p   5,000,000

표4 1p 12,000,000

기사형

광고

FOCUS 기사 4p + 온라인채널 4구좌 7,000,000

FOCUS 기사 6p + 온라인채널 4구좌 10,000,000

BRAND STORY 기사 6p + 온라인채널 4구좌 12,000,000

BRAND STORY 기사 8p + 온라인채널 4구좌 15,000,000

  (부가세별도)



ㅡ
E.O.D

정지연 대표 
joanne21@brique.co
010-8731-3558

mailto:joanne21@brique.co

